@Ve N t Ul'd Dok nacionalni prorac¢uni za kulturu trpe drasti¢ne rezove, EU bi mogla poveéa i izdvajanja za kreativni pogon

POla eura kulture
DO glavi stanovnika
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Navodno je britanskom premijeru Winstonu
Churchillu tijekom Drugoga svjetskog rata mini-
star financija predlozio da se smanji financiranje
kulture, na sto je on odgovorio: “Zasto se onda bo-
rimo?” Britanska konzervativna zastupnica u Eu-
ropskom parlamentu Emma McClarkin protivi se
pak poveéanju proracuna EU-a za kulturu. Ona se
oStro suprotstavlja ideji da se vise novca trosi na
“isprazne” kulturne projekte, dok se u Velikoj Bri-
taniji prorac¢unska davanja za Ministarstvo kultu-
re, medijaisporta smanjujuza cetvrtinu. Ona tvrdi
danapodrucju kulture EU-a u puno segmenata ne
dodaje novu vrijednost ve¢ “duplira” akcije koje se
mogu provesti narazini drzava ¢lanica. McClarkin
zagovara tezu da tamo gdje su nacionalne vlasti u

-mogucnosti provoditi svoje politike 1 potaknuti su-

radnju sa susjedima i drugim drzavama c¢lanica-
ma, EU treba smanjiti svoj angazman, te pripaziti
da usvakom konkretnom sluc¢aju europski projekti
dodaju vrijednost onima koji se veC provode nana-
cionalnom nivou.

[udrugimdrzavama ¢lanicama EU-a smanjuju
se proracunska davanja za kulturu. U Nizozemskoj
ce se do 2014. godine financijska sredstva namije-
njena kulturi smanjiti za jednu petinu. U takvoj si-
tuaciji, upravo je ojacana aktivnost Europske uni-
je na ovom podruc¢ju nada europskim kulturnim
radnicima, pogotovo onima ¢ija djelatnost nije tr-
7iSno isplativa.

Nova radna mjesta

[ Europska komisija ima stav da sredstva za kul-
turu u europskom prorac¢unu treba povecati. Tako
je za proracunsko razdoblje od 2014. do 2020. godi-
ne predlozila povec¢anje sredstava koja bi se izrav-
no trosila za kulturu i to za viSe od jedne trecine.
Odnosno, u tom sedmogodiSnjem proracunskom
razdoblju, kulturi je, prema prijedlogu Europske
komisije, namijenjeno ukupno milijardu i 590 mi-
lijuna eura. To je manje od pola eura godisnje po
stanovniku EU-a. Rijec¢ je o sredstvima za izravno
financiranje Kulture, ukljuc¢ujuci i audiovizualni
sektor. Naime, predlaze se formiranje novog pro-
grama “Kreativna Europa”, koji bi obuhvatio sa-
dasnje programe “Kultura”, “MEDIA” 1 “MEDIA
Mundus”. “MEDIA” pomaZze europsku audiovizu-
alnu industriju, sufinancira obuku stru¢njaka, te
projekte poputigranih filmova, televizijskih serija,
dokumentaracaianimiranih filmova, kaoinjiho-
vu promociju. “MEDIA Mundus” podupire surad-
nju europske audiovizualne industrije na global-
nom nivou. Program “Kultura” imao je u sedmo-
godiSnjem financijskom razdoblju od 2007. do 2013.
godine na raspolaganju 400 milijuna eura, a pro-
gram “MEDIA” 755 milijuna eura, dok novi pro-
gram “MEDIA Mundus” ima od 2011. do 2013. go-
dine na raspolaganju 15 milijuna eura.

S obzirom na broj stanovnika u odnosu
na broj stanovnika EU-a, hrvatski bi kulturni rad-
niciiz programa “Kreativna Europa” mogli dobiti
nes$to manje od dva milijuna eura godisnje, ili oko
jedan i pol posto sadasnjeg hrvatskog proracuna
za kulturu. To se odnosi samo na izravna davanja
za kulturu. Cetiri puta vise novca za kulturu tre-
balo bi biti na raspolaganju u strukturnim fondo-

vima EU-a. U proSlom financijskom razdoblju kul-
turi je u strukturnim fondovima na raspolaganju
bilo oko Sest milijardi eura. Dobra je vijest da se u
novoj generaciji strukturnih fondova kultura sma-
tra cetvrtim stupom odrzivog razvoja. U skladu s
tim, kultura bi u financijskom razdoblju od 2014.
do 2020. godine trebala dobiti znac¢ajna sredstva iz
strukturnih fondova, poglavitoiz Europskog soci-
jalnog fonda. Ali, da bi se dobila i ta sredstva, kul-
turl je nuzna potpora ne samo Europske komisije
1 Europskog parlamenta, veé 1 drzava ¢lanica, te
regionalnih vlasti.

Novislozeniprogram “Kreativna Europa” bio bi
uskladen s ciljevima strategije “Europa 2020.”, po-
sebno glede stvaranjaradnih mjesta u kulturnom i
kreativnom sektoru. Program je zamisljen kao do-
punadrugim programima EU-a, s posebnim ciljem
da pomogne onim dijelovima kulturnog i kreativ-
nog sektora koji teze prekogranic¢noj suradnji, te
promicanju Kulturneijezi¢ne raznolikosti. Europ-
ska komisija smatra da ¢e zdruzivanje programa
imati sinergijski uc¢inak. Ipak, i u novom zdruze-
nom programu paznja ce se posvecivati posebnosti-
ma svakog od sektora, odnosno dosadasnjih pojedi-
nacnih programa, pa bi svaki sektor trebao imati
odredenu financijsku autonomiju. Dakle, pazit ¢e
se da se, s jedne strane, ne zanemari ono $to sad
spada pod program “Kultura“, te s druge strane,
ono Sto spada pod programe “MEDIA“ i “MEDIA
Mundus®. Osim toga, posebna Ce se potpora kul-
turnojikreativnojindustriji dati moguénoscu pri-
stupanovim financijskim instrumentima. Olaksat
ce se pristup financiranju odnosno povoljnijem za-
duzivanju, i to preko EIB grupe, koja se sastoji od
Europske investicijske banke i Europskoga inve-
sticijskog fonda. Ta ¢e mogucénost olaksati razvoj
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europske kulturne 1 kKreativne industrije. Moci ce
je koristiti oni dijelovi te industrije koji ne koriste
potporuiz drugih programa EU-a, poglavito male
1 srednje tvrtke.

Nije u Soldima sve

Upravlhacko tijelo za program “Kreativna Euro-
pa’” bit ce IzvrSna agencija za obrazovanje, audiovi-
zualnu politiku i kulturu (EACEA), koja trenutno
upravlja programima “Kultura” 1 “MEDIA”. Eu-
ropska ¢e komisija izravno upravljati manjim di-
jelom buduceg programa, primjerice Europskim
glavnim gradovima kulture, kulturnim nagrada-
ma EU-aizajednickim aktivnostima s medunarod-
nim institucijama.

Kampanja “Wearemore” (M1smo vise), Koje se za-
laze za povecanje kulturne aktivnosti na europskoj
razini, pozdravlja prijedlog Europske komisije, i po-
ziva Europski parlament i drzave ¢lanice EU da mu
daju potporu. Kampaniji je prihvatljiva financijska
strana prijedloga, aliispajanje programa, kako bi se
povecao potencijal aktivnosti EU-a na podrucju kul-
ture. U kampanji “We are more” smatraju da je po-
greSno gledati kulturu samo iz ekonomske perspek-
tive, odnosno da se kultura ne vrednuje samo Kroz
svoj ekonomski doprinos. Iako kulturna i kreativna
Industrijaznac¢ajno pridonose europskom gospodar-
skomrastu, brojne kulturne aktivnosti sudrustveno
korisnei kad nisu komercijalnoisplative. Stoga utoj
Kampanji pozitivno gledaju na odvojenost dijelova
buduceg programa koji se odnose na financijske pot-
pore Kulturnom i audiovizualnom sektoru, od onog
dijela koji je namijenjen tome da se tvrtkama olak-
Sa pristup financiranju. U svakom sluc¢aju, dodana
vrijednost se, posebno kad je u pitanju kultura, ne bi
smjela mjeriti isklju¢ivo kroz zaradeni novac.



